
Informazione

Regolamentata n.

20076-68-2017

Data/Ora Ricezione

03 Ottobre 2017

08:24:26

AIM -Italia/Mercato

Alternativo del Capitale

Societa' : Giglio Group S.p.A.

Identificativo

Informazione

Regolamentata

: 94366

Nome utilizzatore : GIGLIONSS02 - Myriam Amato

Tipologia : REGEM

Data/Ora Ricezione : 03 Ottobre 2017 08:24:26

Data/Ora Inizio

Diffusione presunta

: 03 Ottobre 2017 08:24:27

Oggetto : Giglio Group accordo con Amazon China e

Hong Kong

Testo del comunicato

Vedi allegato.



	
  
	
  

	
  
	
  

	
  
	
  

	
  
GIGLIO	
  GROUP:	
  SIGLATI	
  ACCORDI	
  CON	
  AMAZON	
  CHINA	
  ED	
  AMAZON	
  HONG	
  KONG	
  

PER	
  LA	
  DISTRIBUZIONE	
  DEL	
  “MADE	
  IN	
  ITALY”	
  NELLA	
  GREATER	
  CHINA	
  
	
  

Giglio	
  Group	
  rafforza	
  la	
  propria	
  collaborazione	
  con	
  Amazon	
  e	
  diventa	
  un	
  partner	
  
globale,	
  oltre	
  che	
  leader	
  nella	
  distribuzione	
  on	
  line	
  del	
  “Made	
  in	
  italy”	
  in	
  Cina	
  

	
  
Milano,	
  	
  3	
  ottobre	
  	
  2017	
  –	
  Giglio	
  Group	
  (Aim	
  Italia-­‐Ticker	
  GGTV)	
  prima	
  società	
  di	
  e-­‐commerce	
  4.0	
  
quotata	
   sul	
  mercato	
  AIM	
  di	
   Borsa	
   Italiana,	
   comunica	
   di	
   aver	
   concluso	
   due	
   accordi	
   rilevanti	
   con	
  
Amazon	
   China	
   ed	
   Amazon	
   Hong	
   Kong	
   per	
   la	
   distribuzione	
   e-­‐commerce	
   dei	
   brand	
   italiani	
   nella	
  
Greater	
  China	
  (Cina	
  e	
  territori	
  amministrati	
  dalla	
  Repubblica	
  di	
  Cina).	
  	
  

Gli	
  accordi	
  tra	
  Giglio	
  Group	
  e	
  Amazon	
  non	
  hanno	
  una	
  scadenza	
  temporale	
  ed	
  hanno	
  una	
  valenza	
  
strategica	
  perché	
  consentiranno	
  al	
  Gruppo,	
  attraverso	
   la	
  propria	
  divisione	
  fashion,	
  di	
  proporre	
  e	
  
commercializzare	
   i	
   prodotti	
   di	
   abbigliamento	
   e	
   accessori	
   di	
   alcuni	
   dei	
   luxury	
   brand	
   italiani	
   più	
  
rinomati	
  nella	
  Greater	
  China.	
  	
  

Facendo	
  leva	
  sulla	
  struttura	
  che	
  Giglio	
  Group	
  ha	
  già	
  realizzato	
  in	
  Cina	
  e	
  usufruendo	
  delle	
  attività	
  di	
  
tv,	
  web	
  e	
  social	
  marketing	
  del	
  Gruppo	
  stesso,	
  i	
  prestigiosi	
  brand	
  avranno	
  l’opportunità	
  di	
  entrare	
  in	
  
uno	
  dei	
  mercati	
  e-­‐commerce	
  più	
  importanti,	
  ampi	
  e	
  sosfisticati	
  al	
  mondo,	
  beneficiando	
  del	
  grande	
  
traffico	
   “targettizzato”	
   presente	
   sul	
   markeplace	
   di	
   Amazon	
   e	
   risparmiando	
   significativamente	
  
sull’investimento	
  inziale.	
  

A	
  poche	
  settimane	
  dall’avvio	
  della	
  collaborazione	
  con	
  Secoo	
  e	
  con	
  Mei,	
  le	
  due	
  principali	
  piattaforme	
  
in	
   Cina	
   nel	
   luxury	
   e-­‐commerce,	
   Giglio	
   Group	
   rafforza	
   ulteriormente	
   la	
   propria	
   leadership	
   nel	
  
mercato	
  cinese,	
  uno	
  tra	
  i	
  principali	
  per	
  lo	
  shopping	
  online	
  per	
  numero	
  di	
  utenti	
  e	
  disponibilità	
  di	
  
spesa.	
  Secondo	
  le	
  ultime	
  analisi	
  di	
  mercato,	
  le	
  vendite	
  e-­‐commerce	
  in	
  Cina	
  sono	
  ora	
  superiori	
  ai	
  700	
  
miliardi	
  di	
  dollari	
  e	
  puntano	
  a	
  raggiungere	
  i	
  1.000	
  miliardi	
  nel	
  2018.	
  A	
  questi	
  dati	
  si	
  aggiunge	
  che	
  il	
  
30%	
  del	
  consumo	
  del	
  lusso	
  mondiale	
  è	
  in	
  Cina,	
  dove	
  il	
  49%	
  dei	
  beni	
  di	
  lusso	
  sono	
  acquistati	
  online*1.	
  
Amazon	
   China,	
   in	
   particolare,	
   ha	
   avviato	
   la	
   propria	
   attività	
   in	
   Cina	
   acquisendo	
   il	
   market	
   place	
  
joyo.com	
  e	
  nel	
  primo	
  trimestre	
  2017	
  ha	
  totalizzato	
  un	
  numero	
  di	
  transazioni	
  11	
  volte	
  superiori	
  a	
  
quelle	
  del	
  primo	
  trimestre	
  del	
  2015	
  vendendo,	
  oltre	
  17.000.000	
  di	
  prodotti*2	
  

	
  

*1	
  	
  fonte	
  Agenzia	
  per	
  il	
  commercio	
  elettronico	
  della	
  comunità	
  europea	
  

*2	
  https://www.skubana.com/amazon-­‐china-­‐re-­‐entry/	
  



	
  
	
  

Con	
  la	
  firma	
  dei	
  due	
  accordi,	
  Giglio	
  Group	
  consolida	
  il	
  suo	
  ruolo	
  esclusivo	
  di	
  abilitatore	
  digitale	
  nel	
  
mercato	
  cinese	
  per	
  i	
  brand	
  di	
  moda	
  e	
  rafforza	
  la	
  propria	
  collaborazione	
  con	
  Amazon,	
  diventandone	
  
partner	
   globale.	
   Giglio	
   Group	
   dal	
   23	
   Maggio	
   scorso	
   è	
   anche	
   l’unico	
   editore	
   italiano	
   ad	
   essere	
  
trasmesso	
  su	
  Amazon	
  Channels,	
  la	
  piattaforma	
  televisiva	
  di	
  Amazon.com	
  con	
  un’offerta	
  globale	
  di	
  
canali	
  e	
  contenuti	
  di	
  primissimo	
  livello.	
  

	
  
Alessandro	
   Giglio,	
   Presidente	
   di	
   Giglio	
   Group,	
   dichiara:	
   “In	
   pochi	
   mesi	
   abbiamo	
   concluso	
   tre	
  
importanti	
  contratti	
  che	
  ci	
  posizionano	
  ai	
  vertici	
  del	
  settore	
  e-­‐commerce	
  in	
  Cina.	
  Siamo	
  felici	
  che	
  la	
  
collaborazione	
  con	
  Amazon,	
  di	
  grande	
  valore	
  commerciale	
  e	
  strategico,	
  stia	
  evolvendo	
  verso	
  una	
  
partnership	
  a	
   livello	
  globale.	
  Dopo	
  Secoo	
  e	
  MEI.com,	
   con	
  Amazon	
   scaliamo	
  posizioni	
   di	
  mercato	
  
strategiche	
  in	
  un	
  Paese	
  fortemente	
  attrattivo	
  per	
  il	
  “Made	
  in	
  Italy”.	
  Uno	
  dei	
  maggiori	
  trend	
  futuri	
  
sarà	
  la	
  crescita	
  delle	
  vendite	
  dall’Europa	
  verso	
  la	
  Cina,	
  già	
  oggi	
  molto	
  forte,	
  e	
  Giglio	
  Group	
  si	
  sta	
  
posizionando	
  al	
  top	
  per	
  cogliere	
  da	
  subito	
  i	
  ritorni	
  sia	
  in	
  termini	
  di	
  business,	
  che	
  di	
  ricavi,	
  mantenendo	
  
fede	
  all’obiettivo	
  primario:	
  promuovere	
  e	
  vendere	
   il	
  Made	
  in	
   Italy	
  nel	
  mondo	
  sui	
  propri	
  canali	
  tv,	
  
digitali,	
  online,	
  social	
  e	
  web.	
  Offrire	
  la	
  presenza	
  in	
  modo	
  sistematico	
  ed	
  integrato	
  dei	
  nostri	
  servizi	
  
sui	
  più	
  importanti	
  market	
  place	
  globali	
  rappresenterà	
  la	
  nostra	
  linea	
  strategica	
  di	
  riferimento,	
  oltre	
  
che	
   un	
   tratto	
   distintivo	
   del	
   nostro	
   Gruppo	
   ed	
   un	
   importante	
   asset.	
   Anche	
   grazie	
   a	
   questi	
   nuovi	
  
accordi,	
  prevediamo	
  nel	
  2018	
  di	
  crescere	
  a	
  due	
  cifre	
   in	
  questo	
  mercato,	
  sia	
  nel	
  fatturato,	
  che	
  nei	
  
profitti”.	
  

I	
  due	
  accordi	
  sono	
  coerenti	
  con	
  la	
  strategia	
  di	
  espansione	
  internazionale	
  e	
  dell’e-­‐commerce	
  4.0	
  di	
  
Giglio	
   Group	
   a	
   livello	
   mondiale:	
   dai	
   buoni	
   progressi	
   nell’integrazione	
   dei	
   servizi	
   in	
   Europa,	
   agli	
  
accordi	
  in	
  Cina	
  e	
  a	
  breve	
  anche	
  l’approdo	
  in	
  Nord	
  America,	
  dove	
  nei	
  mesi	
  scorsi	
  il	
  Gruppo	
  ha	
  siglato	
  
accordi	
  quadro	
  con	
  Century	
  21,	
  Nordstrom	
  Rack,	
  Neiman	
  Marcus	
  e	
  Saks	
  5th	
  Avenue.	
  

Informazioni	
  su	
  Giglio	
  Group:	
  

Fondata	
  da	
  Alessandro	
  Giglio	
  nel	
  2003	
  e	
  quotata	
  in	
  Borsa	
  sul	
  mercato	
  AIM	
  dal	
  7	
  agosto	
  2015,	
  Giglio	
  
Group	
   è	
   una	
   società	
   e-­‐commerce	
   4.0	
   rivolta	
   principalmente	
   ai	
  Millenials.	
   Il	
   gruppo	
   è	
   leader	
   nel	
  
settore	
  del	
  broadcast	
  radio	
  televisivo,	
  ha	
  sviluppato	
  soluzioni	
  digitali	
  all’avanguardia	
  e	
  rappresenta,	
  
nel	
   fashion	
   online,	
   un	
   market	
   place	
   digitale	
   a	
   livello	
   globale,	
   approvvigionando	
   i	
   trentanove	
  
principali	
   digital	
   retailer	
   del	
   mondo.	
   Giglio	
   Group	
   produce,	
   inoltre,	
   contenuti	
   multimediali	
   che	
  
vengono	
  trasmessi,	
  attraverso	
  accordi	
  con	
  operatori	
  e	
  in	
  larga	
  parte	
  attraverso	
  una	
  infrastruttura	
  
proprietaria	
  di	
  trasmissioni	
  via	
  fibra	
  e	
  satellite	
  costituita	
  dalla	
  divisione	
  M-­‐Three	
  Satcom,	
  in	
  46	
  paesi,	
  
5	
  continenti	
  ed	
  in	
  sei	
  lingue	
  attraverso	
  i	
  propri	
  canali	
  televisivi	
  (Nautical	
  Channel,	
  Giglio	
  TV,	
  Acqua	
  e	
  
Playme),	
  visibili	
  su	
  tutti	
  i	
  dispositivi	
  televisivi,	
  digitali,	
  web	
  e	
  mobile.	
  Nel	
  2016	
  il	
  Gruppo	
  ha	
  lanciato	
  il	
  
proprio	
  modello	
  di	
  e-­‐commerce	
  4.0,	
  attualmente	
  operativo	
  in	
  Cina	
  e	
  Usa:	
  l’utente	
  “vede	
  e	
  compra”	
  
cliccando	
  sul	
  proprio	
  smartphone/tablet	
  o	
  scattando	
  una	
  fotografia	
  del	
  prodotto	
  che	
  sta	
  guardando	
  
in	
  tv,	
  per	
  una	
  rivoluzionaria	
  esperienza	
  d'acquisto.	
  Giglio	
  Group	
  ha	
  sede	
  a	
  Milano,	
  Roma,	
  New	
  York	
  
(Giglio	
  USA)	
  e	
  Shanghai	
  (Giglio	
  Shanghai).	
  
	
  
	
  
	
  
	
  



	
  
	
  

	
  
Ufficio	
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Spriano	
  Communication	
  	
   	
   	
   	
   	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  Banca	
  Finnat	
  EuramerciaS.p.A.	
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  Tronconi	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  Palazzo	
  Altieri,	
  Piazza	
  del	
  Gesù	
  49	
  
mob.	
  347/9834881	
   	
   	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  00186	
  Roma	
  	
  
mrusso@sprianocommunication.com;	
  	
  	
   	
   	
   	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  Tel.:	
  +39	
  06	
  699331	
  
ctronconi@sprianocommunication.com;	
  	
  
	
  
Investor	
  Relations:	
  

Francesca	
  Cocco	
  
ir@giglio.org	
  
(+39)0283974207	
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