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COMUNICATO STAMPA 

 

Consiglio di Amministrazione Mediaset 11 maggio 2021 
 

APPROVATI I RISULTATI DEL PRIMO TRIMESTRE 2021: 
DATI ECONOMICI IN SIGNIFICATIVO INCREMENTO 

 
IN UN CONTESTO ANCORA DECISAMENTE CONDIZIONATO 

DALL’EMERGENZA COVID, 
MEDIASET RIESCE A PRODURRE ASCOLTI ANCORA IN CRESCITA 

E UN UTILE NETTO SUPERIORE  
NON SOLO A QUELLO DEL PRIMO TRIMESTRE 2020  

MA ANCHE A QUELLO DEL PARI PERIODO 2019 
 

RACCOLTA PUBBLICITARIA IN FORTE RIPRESA 
CON UNO SCATTO STRAORDINARIO NEL MESE DI APRILE 

SIA IN ITALIA CHE IN SPAGNA  
 

Highlights Gruppo Mediaset  
 

Ricavi netti: 634,2 milioni di euro  
 

Costi complessivi: 566,3 milioni di euro (-74,3 milioni pari a -11,6%) 
 

Risultato operativo (Ebit): 67,9 milioni di euro  
 

Utile netto: 52,5 milioni di euro 
 

Ascolti tv: grazie a una forte reattività di programmazione, leadership sul target 
commerciale in Italia e in Spagna nonostante il sensibile contenimento dei costi 

 
 
Il Consiglio di Amministrazione di Mediaset, riunitosi sotto la Presidenza di Fedele Confalonieri, ha 
approvato le informazioni periodiche finanziarie relative al primo trimestre 2021.  
 

Pur in un contesto generale ancora fortemente condizionato dall’emergenza Covid, il Gruppo 
Mediaset ha conseguito un significativo incremento dei risultati rispetto allo stesso periodo 
dell’esercizio precedente, ottenendo un utile netto consolidato superiore non solo a quello del 
primo trimestre 2020 ma anche a quello del pari periodo 2019 mantenendo inoltre una forte 
generazione di cassa. 
  

Su tali risultati ha inciso l’accelerazione superiore alle aspettative dei ricavi pubblicitari in Italia con 
un incremento del +6,1% nel primo trimestre dell’esercizio rispetto allo stesso periodo del 2020 
(che era stato toccato solo in marzo dall’effetto Covid): si tratta del terzo trimestre consecutivo con 
raccolta pubblicitaria in crescita. In Spagna invece il mercato pubblicitario ha registrato un 
andamento meno brillante, soprattutto nei primi due mesi: marzo vede infatti i primi segnali di 
ripresa.  
 

Da segnalare infine la decisa azione di controllo costi che risultano infatti complessivamente 
inferiori sia a quelli del primo trimestre 2020 sia a quelli del pari periodo 2019.  
 

Di seguito, ecco la sintesi dei principali risultati del primo trimestre 2021.  
 

• I ricavi netti di Gruppo ammontano a 634,2 milioni di euro rispetto ai 682,1 milioni del primo 
trimestre 2020. In particolare, i ricavi in Italia sono stati pari a 450,2 milioni di euro rispetto ai 
452,4 milioni dello stesso periodo dell’anno precedente. In Spagna i ricavi ammontano a 184,0 
milioni di euro rispetto ai 229,8 milioni del 2020. 



 

 

Quanto ai ricavi pubblicitari, hanno ovviamente dovuto fronteggiare gli effetti Covid in atto 
ovunque nel mondo. Tuttavia in Italia, con un risultato molto significativo e in controtendenza 
rispetto all’andamento negativo del mercato (-1,4%), i ricavi pubblicitari sono cresciuti a 453,5 
milioni di euro rispetto ai 427,5 milioni dell’esercizio precedente. In Spagna si sono attestati a 
171,0 milioni di euro rispetto ai 202,8 milioni dell’esercizio precedente. 

 

• I costi operativi complessivi consolidati (costi del personale, costi per acquisti, servizi e altri 
oneri, ammortamenti e svalutazioni di diritti e di altre immobilizzazioni) ammontano a 566,3 
milioni di euro, in forte calo rispetto ai 640,6 milioni del primo trimestre 2020 (-11,6%). 
In Italia, in particolare, i costi sono diminuiti a 429,6 milioni di euro, in frenata sia rispetto ai 
472,7 milioni del 2020 sia rispetto ai 480,3 milioni del 2019.  
Forte calo anche in Spagna dove i costi operativi complessivi sono stati pari a 136,8 milioni di 
euro rispetto ai 168,1 milioni dello stesso periodo dell’anno precedente.  

 

• Il Risultato operativo (Ebit) di Gruppo è pari a 67,9 milioni di euro in netta crescita rispetto ai 
41,6 milioni del primo trimestre 2020. In Italia l’Ebit è positivo per 20,6 milioni di euro rispetto 
alla perdita di -20,4 milioni del pari periodo 2020 (un risultato 2021 superiore anche a quello del 
primo trimestre 2019 che era stato positivo per 11,9 milioni). In Spagna l’Ebit si attesta a 47,2 
milioni di euro rispetto ai 61,8 milioni del primo trimestre dello scorso esercizio. 

 

• Il risultato netto consolidato è positivo per 52,5 milioni di euro, un dato decisamente 
superiore ai 14,6 milioni del pari periodo 2020 ma anche ai 36,7 del primo trimestre 2019.  

 

• L’indebitamento finanziario netto al 31 marzo 2021 è pari a 975,2 milioni di euro rispetto ai 
1.064,4 milioni di inizio periodo. Escludendo le passività rilevate a partire dal 2019 ai sensi 
dell’IFRS 16 e gli esborsi per le partecipazioni in ProsiebenSat.1, l’indebitamento risulta pari a 
385,6 milioni di euro rispetto ai 473,6 milioni del 31 dicembre 2020.  

 

• La generazione di cassa caratteristica (free cash flow) continua a essere brillante e si 
attesta a 177,5 milioni di euro rispetto ai 182,2 milioni dei primi tre mesi 2020.   

 

• Ascolti televisivi. Nei primi tre mesi 2021 le reti Mediaset confermano una netta leadership sul 
target commerciale sia in Italia sia in Spagna nonostante il deciso controllo dei costi.  

 In Italia, Mediaset è leader indiscusso sul target commerciale 15-64 anni in tutte le principali 
fasce orarie con un picco del 34,7% di share nelle 24 ore. Da segnalare il primo posto di 
Canale 5 e il terzo posto di Italia 1 sul target commerciale in tutte le fasce orarie. 

 In Spagna, le reti del Gruppo mantengono la leadership assoluta nelle 24 ore con il 27,8% di 
share. Telecinco si conferma rete spagnola più vista nel totale giornata (15,1%).  

 
VALUTAZIONE REQUISITI DI INDIPENDENZA AMMINISTRATORE 

 

Il Consiglio di Amministrazione di Mediaset ha preso atto della perdita da parte del Consigliere 
Andrea Canepa dei requisiti d’indipendenza stabiliti dall’articolo 147 ter del Testo Unico della 
Finanza, salva la sua permanenza in carica come amministratore non esecutivo, nonché della 
perdita dei requisiti di indipendenza previsti dalle raccomandazioni del Codice di Corporate 
Governance. 
Il Consiglio ha pertanto nominato il Consigliere Marina Brogi, amministratore non esecutivo 
indipendente, Presidente del Comitato Remunerazione in conformità alle raccomandazioni del 
Codice di Corporate Governance. 

 
PROPOSTA DELL’AZIONISTA FININVEST RIGUARDANTE L’INTEGRAZIONE 
DELL’ORDINE DEL GIORNO DELL’ASSEMBLEA IN UNICA CONVOCAZIONE 

IN SEDE ORDINARIA E STRAORDINARIA PER IL 23 GIUGNO 2021- DIVIDENDO 
 

Il Consiglio di Amministrazione ha valutato la proposta dell’azionista Finanziaria d’Investimento 
Fininvest S.p.A. pervenuta in data 7 maggio 2021 riguardante l’integrazione dell’ordine del giorno 
dell’assemblea convocata in data 27 aprile 2021, in unica convocazione, in sede ordinaria e 
straordinaria, per il 23 giugno 2021.  



 

 

L’Azionista ha richiesto l’aggiunta del seguente argomento: “Distribuzione agli Azionisti di un 
dividendo straordinario di € 0,30 (zerovirgolatrenta) per ogni azione in circolazione, a valere 
sull’utile di esercizio e sulle riserve disponibili; deliberazioni inerenti e conseguenti”. 
Il Consiglio di Amministrazione ha rilevato che la stessa proposta è stata presentata nel rispetto 
della normativa applicabile, sia sotto il profilo soggettivo (essendo stata presentata da un socio 
che rappresenta almeno un quarantesimo del capitale sociale), sia sotto quello oggettivo (essendo 
la richiesta di integrazione presentata nei termini indicati nell’avviso di convocazione 
dell’Assemblea e corredata da “una relazione che riporti la motivazione delle proposte di 
deliberazione sulle nuove materie di cui essi propongono la trattazione”, così come richiesto 
dall’art. 126-bis, co. 4, del TUF).  
Il Consiglio di Amministrazione ha rilevato altresì che non sussistono preclusioni legali, statutarie o 
contrattuali che impediscano od ostacolino la distribuzione e che pertanto la proposta può essere 
sottoposta agli Azionisti.  
Le valutazioni predisposte dal Consiglio di Amministrazione ai sensi dell’art. 126-bis, co. 4, del 
TUF, unitamente alla Richiesta di Integrazione comprensiva della Relazione dell’Azionista, nonché 
all’avviso di convocazione dell’Assemblea, integrati per effetto della Richiesta di Integrazione, 
vengono messe a disposizione del pubblico in data odierna presso la sede legale, sul sito internet 
della Società all’indirizzo https://corporate.mediaset.it/it/ (sezione “Governance/Assemblea degli 
Azionisti”) e sul meccanismo di stoccaggio autorizzato eMarket Storage all’indirizzo 
www.emarketstorage.com. La notizia dell’integrazione è altresì comunicata tramite avviso 
pubblicato sul quotidiano Il Sole24Ore del 13 maggio 2021. 
L’eventuale approvazione da parte dell’Assemblea convocata per il 23 giugno p.v. della proposta 
di distribuzione di dividendo straordinario comporterà che quanto corrisposto a tale titolo (Euro 
0,30 per azione) vada a deconto del prezzo spettante agli Azionisti che eserciteranno il diritto di 
recesso conseguente al trasferimento della sede in Olanda (cfr. comunicato stampa del 26 Aprile 
u.s.). A tali Azionisti verrà pertanto riconosciuta la somma di Euro 1,881 per azione (ossia Euro 
2,181 meno il dividendo straordinario). Si precisa altresì che il dividendo sarà messo in pagamento 
il giorno 21 luglio 2021 con stacco cedola il 19 luglio 2021 e record date 20 luglio 2021 (cedola n° 
20). 
 

EVOLUZIONE PREVEDIBILE DELLA GESTIONE 
 

La raccolta pubblicitaria del mese di aprile ha registrato sia in Italia che in Spagna un andamento 
particolarmente sostenuto in confronto allo stesso mese 2020, uno dei più pesantemente colpiti 
dall’emergenza pandemica. Questo risultato, unito al presumibile trend analogo dei mesi 
successivi, dovrebbe determinare un incremento della raccolta del Gruppo del primo semestre 
dell’anno significativamente superiore a quello ottenuto nel primo trimestre.  
In particolare, i ricavi pubblicitari complessivi di Mediaset in Italia nei primi quattro mesi del 2021 
hanno registrato una crescita superiore al 21% rispetto allo stesso periodo del 2020, con una 
performance straordinaria nel mese di aprile, praticamente doppia rispetto a quella dello scorso 
anno. Il secondo trimestre del 2021 dovrebbe quindi risultare il quarto consecutivo con raccolta 
pubblicitaria in crescita in Italia.  
Anche in Spagna dopo i primi segnali di ripresa del mese di marzo, si assiste a un andamento 
altrettanto straordinario: ad aprile il mercato pubblicitario televisivo è infatti cresciuto di oltre il 
150% rispetto all’aprile 2020.  
Pur in un contesto ancora fortemente incerto, la situazione economica generale nei prossimi mesi 
dovrebbe quindi evolvere in direzione di un progressivo miglioramento, trainata dalle campagne 
vaccinali e dall’attenuarsi delle restrizioni ancora vigenti.  
Sulla base di tali evidenze e grazie al mantenimento di una costante azione di controllo dei costi, il 
Gruppo conferma per il 2021 l’obiettivo di rafforzare ulteriormente i risultati economici e la 
generazione di cassa caratteristici consolidati.  
I risultati beneficeranno inoltre dei proventi che saranno riconosciuti da Vivendi il 22 luglio 2021, 
data di closing degli accordi transattivi stipulati lo scorso 3 maggio: ovvero il pagamento del 
risarcimento di 1,7 milioni di euro indicato nella sentenza del Tribunale di Milano (procedimento 
47205/2016) e di quello di 26,3 milioni di euro legato al contenzioso Dailymotion. In più, da 
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segnalare il perfezionamento in data 30 Aprile della cessione di Towertel da parte di EI Towers 
(partecipata al 40% da Mediaset), operazione che genererà nel secondo trimestre una 
plusvalenza lorda pro-quota per Mediaset stimabile in circa 89 milioni di euro. Mediaset ha inoltre 
incassato in data 30 aprile da EI Towers dividendi per 133,9 milioni di euro. 
Infine, a seguito delle deliberazioni che saranno assunte dalle Assemblee Straordinarie convocate 
per il prossimo 27 maggio e 23 giugno Mediaset punta a dare esecuzione nella seconda parte 
dell’anno al processo di trasferimento della propria sede legale in Olanda, funzionale alla 
creazione di un Gruppo in grado di competere su scala internazionale rafforzando in pari tempo la 
presenza industriale in ambito nazionale. 
 
 

Il Dirigente Preposto alla redazione dei documenti contabili societari di Mediaset S.p.A., Luca Marconcini, 
dichiara, ai sensi del comma 2 art. 154-bis del Testo Unico della Finanza, che l’informativa contabile 
contenuta nel presente comunicato corrisponde alle risultanze documentali, ai libri e alle scritture contabili. 

 
Cologno Monzese, 12 maggio 2021 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Direzione Comunicazione e Immagine 
Tel.   +39 0225149301 
Fax   +39 0225149271 
e-mail: direzionecomunicazione@mediaset.it 
www.mediaset.it/corporate/ 
 
Investor Relations Department 
Tel.  +39 0225147008 
Fax  +39 0225148535 
e-mail: investor.relations@mediaset.it 
http://www.mediaset.it/investor 

http://www.mediaset.it/corporate/
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(valori in milioni di Euro) 

GRUPPO MEDIASET 
    Conto Economico 

I° Trimestre 
2021 

I° Trimestre 
2020 

Ricavi netti consolidati 634,2 682,1 

Costo del personale 117,7 116,5 
Acquisti, prestazioni di servizi, costi diversi 334,8 381,6 
Costi operativi 452,6 498,1 
      
Margine Operativo Lordo (EBITDA) 181,6 184,0 

Ammortamenti diritti 91,3 116,7 
Altri ammortamenti e svalutazioni 22,4 25,7 
Ammortamenti e svalutazioni 113,7 142,5 
      
Risultato Operativo (EBIT) 67,9 41,6 

(Oneri)/Proventi finanziari 16,9 2,4 
Risultato delle partecipazioni 5,3 2,8 
Risultato ante-imposte 90,0 46,8 

Imposte sul reddito (21,4) (10,4) 
(Utile)/Perdita di competenza di terzi azionisti (16,2) (21,7) 
Risultato Netto attività in funzionamento 52,5 14,6 

 
Risultato Netto attività discontinue -  
Risultato Netto di competenza del Gruppo 52,5 14,6 

 

(valori in milioni di Euro) 

 

GRUPPO MEDIASET 
    Sintesi Patrimoniale 31/03/2021 31/12/2020 

Diritti televisivi e cinematografici 948,6 932,7 
Avviamenti 803,2 803,2 
Altre immobilizzazioni immateriali e materiali 859,6 869,9 

       Partecipazioni e altre attività finanziarie 1.492,6 1.159,8 
Capitale circolante netto e altre attività/passività 268,2 531,1 
Fondo trattamento di fine rapporto (66,2) (66,7) 
Capitale Investito Netto 4.306,0 4.230,1 

Patrimonio Netto di Gruppo 2.784,1 2.668,3 
Patrimonio Netto di terzi 546,6 497,3 
Patrimonio Netto 3.330,8 3.165,6 

Indebitamento finanziario netto  975,2 1.064,4 



 

 

 
PRESS RELEASE 

 

Mediaset Board of Directors’ Meeting 11 May 2021 
 

BOARD APPROVES RESULTS FOR FIRST QUARTER 2021: 
SIGNIFICANT INCREASE IN KEY INDICATORS 

 
IN A STILL DECIDEDLY UNCERTAIN CONTEXT  
DUE TO THE ONGOING COVID EMERGENCY, 

MEDIASET HAS BEEN ABLE TO GROW ITS AUDIENCE  
AND GENERATE A NET PROFIT HIGHER THAN  

IN THE FIRST QUARTERS OF BOTH 2020 AND 2019  
 

MARKED RECOVERY IN ADVERTISING SALES  
WITH A DECISIVE UPTURN IN APRIL BOTH IN ITALY AND SPAIN 

 
Mediaset Group Highlights  

 

Net revenues: €634.2 million  
 

Total costs: €566.3 million (-€74.3 million, or -11.6%) 
 

Operating profit (EBIT): €67.9 million 
 

Net profit: €52.5 million 
 

TV ratings: thanks to a strong programming response, leadership in the 
commercial target in both Italy and Spain, despite a marked reduction in costs  

 
 
The Board of Directors of Mediaset, which met under the Chairmanship of Fedele Confalonieri, 
has approved the interim report for the first quarter of 2021.  
 

Despite a general context still strongly conditioned by the covid emergency, the Mediaset Group 
saw a significant increase in its results compared with the same period of the previous year, with a 
level of consolidated net profit higher not only than in the first quarter of 2020 but also the same 
period of 2019, in addition to maintaining a strong level cash generation. 
  
These results were impacted by a better-than-expected rise in advertising revenues in Italy, which 
were up by +6.1% in the first quarter of the year compared with the same period of 2020 (which 
was affected by the Covid effect only in March): making this the third consecutive quarter with 
growing advertising sales. Meanwhile in Spain, the advertising market has been less brilliant, 
particularly in the first two months, although the first signs of recovery were seen in March. 
 
Finally, decisive action to control costs has resulted in lower overall expenditure than in both the 
first quarter of 2020 and the same period of 2019. 
 

The main results in the first three months of 2021 can be summarised as follows: 
 

• Net revenues amounted to €634.2 million, compared with €682.1 million in the first 
quarter of 2020. In particular, revenues in Italy came to €450.2 million compared with 
€452.4 million in the same period last year. In Spain, revenues amounted to €184.0 million 
compared with €229.8 million in 2020. 



 

 

As in the rest of the world, advertising sales revenues in both countries have obviously 
been affected by the Covid crisis. Nevertheless, in Italy, with a result in marked contrast to 
the rest of the market (-1.4%), gross television advertising revenues rose to €453.5 million, 
compared with the €427.5 million of the first three months of 2020. In Spain, the figure was 
€171.0 million, compared with €202.8 million the previous year. 

 
• Total consolidated operating costs (labour costs, procurement costs, services and other 

charges, amortisations and depreciations of rights and other assets) came to €566.3 
million, a marked reduction on the €640.6 million of the first quarter of 2020 (-11.6%). 
In Italy, in particular, costs fell to €429.6 million, down compared with both the €472.7 of 
2020 and the €480.3 of 2019.   
There was also a fall in Spain, where total operating costs came to €136.8 million, 
compared with €168.1 million in the same period of the previous year.  
 

• The Group’s EBIT amounted to €67.9 million, a marked increase on the €41.6 million of 
Q1 2020.  In Italy EBIT amounted to €20.6 million, compared with a loss of -€20.4 million 
in the same period of 2020 (the 2021 result is also higher than the Q1 2019 figure of €11.9 
million). In Spain the figure was €47,2 million, compared with €61.8 million in the first 
quarter of last year. 
 

• Consolidated net profit amounted to €52.5 million, significantly higher compared with the 
€14.6 million of the same period of 2020, but also the €36.7 million of Q1 2019.  
 

• Net financial debt to 31 March 2021 came to €975.2 million, compared with €1,064.4 
million at the beginning of the period. Excluding liabilities booked since 2019 in line with 
IFRS 16 and outlays for the acquisition of stakes in ProsiebenSat.1, the level of debt would 
be €385.6 million, compared with €473.6 million on 31 December 2020.  

 

• Free cash flow continued to rise, reaching €177.5 million, compared with €182.2 million in 
the first three months of 2020.   

 

• TV ratings. In the first three months of 2021 Mediaset channels confirmed their clear 
leadership in the commercial target, both in Italy and in Spain, despite decisive cost 
controls. 
In Italy, Mediaset is the unchallenged leader in the commercial target of 15 to 64-year-olds 
in all the main time bands, with a peak share of 34.7% in the 24-hours. Of note is the first 
place of Canale 5, and the third place of Italia 1 in the commercial target and in all time 
bands.   
In Spain, the Group’s channels maintained their absolute leadership in the 24-hours with a 
27.8% share. Telecinco remained Spain’s most popular channel across the whole day 
(15.1%). 

 
ASSESSMENT OF INDEPENDENCE REQUIREMENTS FOR DIRECTORS 

 

The Board of Directors of Mediaset recorded the loss of independence requirements by the 
director Andrea Canepa, as foreseen in article 147 ter of the Single Finance Act, without prejudice 
to his tenure as a non-executive director, as well as the loss of independence requirements 
foreseen by the recommendations of the Code of Corporate Governance. 
As a result, the Board has appointed Marina Brogi, an independent non-executive director, as the 
Chair of the Remuneration Committee in accordance with the recommendations of the Code of 
Corporate Governance. 
 
 
 
 
 



 

 

PROPOSAL BY THE SHAREHOLDER FININVEST CONCERNING THE INTEGRATION OF THE 
AGENDA OF THE SHAREHOLDERS’ MEETING IN A SINGLE CALL 

IN ORDINARY AND EXTRAORDINARY SESSION FOR 23 JUNE 2021 - DIVIDEND 
 
The Board of Directors discussed a proposal, received on 7 May 2021 from the financial 
investment shareholder Fininvest S.p.A., concerning the integration of the agenda of the meeting 
called on 27 April 2021, in single call, in ordinary and extraordinary session, for 23 June 2021. 
The Shareholder requested the addition of the following: “Distribution to the Shareholders of an 
extraordinary dividend of €0.30 (zero point thirty) per outstanding share, to be paid from the net 
income for the year and from available reserves; related and consequent resolutions”. 
The Board of Directors determined that the proposal was presented in compliance with applicable 
legislation, both under the subjective profile (having been presented by a shareholder representing 
at least one fortieth of the share capital), and under the objective criteria (the request for 
supplement having been presented within the terms indicated in the notice calling the 
Shareholders’ Meeting and accompanied by “a report stating the motivation for the proposed 
resolutions on additional matters they propose to discuss”, pursuant to art. 126-bis, co . 4, of the 
TUF (Single Finance Act). 
The Board of Directors also noted that there are no legal, statutory or contractual reasons to 
prevent or hinder such distribution and that therefore the proposal can be duly submitted to the 
Shareholders. 
The assessments made by the Board of Directors, pursuant to art. 126-bis, co. 4, of the TUF 
(Single Finance Act), together with the Request for Integration in addition to the Shareholder 
Report, as well as the notice calling the Shareholders’ Meeting, completed as a consequence of 
the Request for Integration, shall be made available to the public today at the Company’s 
registered office, on the Company website at https://corporate.mediaset.it/it/ (“Governance/ 
Shareholders’ Meeting” section) and on the authorised storage mechanism eMarket Storage at 
www.emarketstorage.com. The news of the integration shall also be communicated through a 
notice published in the newspaper Il Sole24Ore on 13 May 2021. 
The eventual approval by the Shareholders at the meeting called for 23 June 2021 of the proposed 
distribution of the extraordinary dividend will result in the amount paid for this purpose (€0.30 per 
share) as a deduction from the price due to the Shareholders who will exercise the right of 
withdrawal following the transfer of the Company’s registered headquarters to the Netherlands 
(see press release dated 26 April 2021). As a result, the sum of €1.881 per share will be paid to 
these Shareholders (i.e. €2.181 minus the extraordinary dividend). It should also be noted that the 
dividend will be paid on 21 July 2021 with coupon detachment on 19 July 2021 and the record 
date of 20 July 2021 (coupon no. 20). 
 
 

FORECAST FOR THE YEAR 
 

Advertising sales in April saw a particularly sustained rise, in both Italy and Spain, compared with 
the same month of 2020, one of the most heavily affected by the Coronavirus pandemic. This 
result, combined with a presumed similar trend in the coming months, is expected to result in a 
significantly higher increase in the Group’s revenues in the first half of the year than that in the first 
quarter. 
In particular, Mediaset’s total advertising revenues in Italy in the first four months of 2021 grew by 
more than 21% compared with the same period of 2020, with revenues in April that were 
practically double those of last year. The second quarter of 2021 should therefore be the fourth in 
a row with growing advertising sales in Italy.  
After initial signs of recovery in March, also Spain saw a similar trend: in fact, in April, the 
television advertising market in Spain grew by more than 150% compared with April 2020. 
Despite continuing uncertainty, the general economic situation in the coming months is expected 
to move in the direction of a progressive improvement, driven by the vaccination campaigns and a 
relaxation of current restrictions. 
On this basis, and thanks to ongoing cost controls, the Group confirms the objective for 2021 of 

https://corporate.mediaset.it/it/
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further strengthening both the characteristic consolidated economic results and cash generation. 
Such results will also benefit from the proceeds recognised by Vivendi on 22 July 2021, the closing 
date of the settlement agreements signed on 3 May 2021: i.e. the payment of compensation of 
€1.7 million indicated in the ruling of the Court of Milan (Trial n. 47205/2016) and €26.3 million 
related to the Dailymotion dispute. In addition, it should be noted the completion on 30 April 2021 
of the sale by EI Towers (40% owned by Mediaset) of Towertel, an operation that will generate a 
pro-rata gross capital gain for Mediaset estimated at approximately €89 million in the second 
quarter. Mediaset also collected dividends of €133.9 million from EI Towers on 30 April 2021. 
Finally, following the resolutions to be adopted by the Extraordinary Shareholders’ Meetings called 
for 27 May and 23 June, Mediaset that should authorise the transfer in the second part of the year 
of the Company’s registered headquarters in the Netherlands, an operational functional to the 
creation of a Group able to better compete on an international scale. 
 

The executive responsible for the preparation of the Mediaset S.p.A. accounts, Luca Marconcini, declares 
that, as per para. 2 art. 154-bis, of the Single Finance Bill, that the accounting information contained in this 
press release corresponds to that contained in the company’s books. 

 
Cologno Monzese, 12 May 2021 
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(in €m) 

MEDIASET GROUP 
    Income statement (highlights) 

Q1 
2021 

Q1 
2020 

Consolidated net revenues 634.2 682.1 

Labour costs 117.7 116.5 
Procurement, services and other costs 334.8 381.6 
Operating costs 452.6 498.1 
      
Gross operating profit (EBITDA) 181.6 184.0 

Amortisation of rights 91.3 116.7 
Other amortisations and depreciations 22.4 25.7 
Total amortisations and depreciations 113.7 142.5 
      
Operating profit (EBIT) 67.9 41.6 

Financial income (charges) 16.9 2.4 
Income (charges) from investments 5.3 2.8 
Profit before taxation 90.0 46.8 

Income tax (21.4) (10.4) 
Minority interest (profit)/loss (16.2) (21.7) 
Net profit from operations 52.5 14.6 

 
Net profit from disposed assets -  
Net profit for the Mediaset Group 52.5 14.6 

 

(in €m) 

 

MEDIASET GROUP 
    Balance sheet (highlights) 31/03/2021 31/12/2020 

Television and film rights 948.6 932.7 
Goodwill 803.2 803.2 
Other tangible/intangible assets 859.6 869.9 

Financial assets 1,492.6 1,159.8 
Net working capital & other assets/liabilities 268.2 531.1 
Severance indemnity reserve (66.2) (66.7) 
Net invested capital 4,306.0 4,230.1 

Net Group assets 2,784.1 2,668.3 
Shareholders’ equity and minority interest 546.6 497.3 
Net assets 3,330.8 3,165.6 

Net financial position  975.2 1,064.4 
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